CINE VA CASTIGA
CAMPIONATUL ECONOMIC 2024?
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Introducere

Care sunt sectoarele care au de castigat in urma evenimentor sportive? Care sunt tarile si companiile
cele mai mari din Europa? Ar putea fi Spania campioana economica a Europei? Cine ar putea fi? Acest

articol incearca sa ofere raspunsul acestor intrebari.

Dupa incheierea sezonului regulat in Europa al tuturor competitiilor de fotbal pe echipe, este momentul
sa sustinem echipa nationala. in acest an, evenimentele sportive vor crea atmosfera de vard, iar

Campionatul European de fotbal, care are loc in Germania, este unul dintre ele.

Germania se asteaptd la un nou record in sectorul turistic, datoritd numarului mare de fani care
caldtoresc, ceea ce ar putea reprezenta un impuls pentru economia afectata. Se asteapta ca majoritatea
tarilor europene sd inregistreze o crestere economica de aproximativ 0,3 % in acest an, un ritm mai lent

decat cel al altor tari din spatiul comun.

Pentru evenimentul de patru saptamani, care se desfasoara intre 15 iunie si 14 iulie, sunt disponibile 2,7
milioane de bilete. Berlin, Minchen, Koln, Dortmund, Dusseldorf, Frankfurt, Gelsenkirchen, Hamburg,
Leipzig si Stuttgart vor ,gdzdui” un val de vizitatori nationali si strdini si, prin urmare, se va observa o

crestere substantiala a veniturilor anumitor companii.




Ce sectoare si companii ar putea
profita de EURO?

Organizarea de evenimente sportive are un impact semnificativ atat la nivel economic, cat si la nivel
social. Milioane de fani din intreaga lume urmaresc meciurile echipelor lor si, de data aceasta, vor ,inunda”

strazile din Germania pentru a-si incuraja echipele nationale.

Lufthansa si Ryanair sunt cele doua companii aeriene cu o cota de piata semnificativa in Germania.
Ambele companii anticipeaza o crestere semnificativa a veniturilor pentru urméatoarele luni. Tn plus,
compania irlandeza a inregistrat o cerere fara precedent din partea suporterilor din Regatul Unit de a
asista la meciurile echipeilor, addugand noi rute si zboruri suplimentare. La ultimul eveniment sportiv din
Germania, Cupa Mondiald de Fotbal din 2006, ambele companii s-au apreciat cu aproape 50% in cele

sase luni care au urmat evenimentului.

Lanturile hoteliere se asteaptd, de asemenea, sa obtina cifre record in aceasta vara. Accor si Marriot sunt
cele mai mari doua companii in ceea ce priveste cota de piata in Germania in functie de numarul de
camere. Cota companiei franceze a inregistrat o crestere de 40%, in timp ce in cazul lantului hotelier
nord-american cresterea a fost putin mai mare de 30% in cele sase luni care au urmat Cupei Mondiale

din 2006. Airbnb, fondata cativa ani mai tarziu, poate fi o alta alternativa atunci cand se cauta cazare.

Ceva similar se intdmpla cu compania producatoare de bere Anheuser-Busch InBev, cea mai bine cotata
companie din sector intr-o tara cu o traditie indelungata in domeniul productiei de bere. Compania
belgiana a inregistrat profituri de 33% in lunile care au urmat Cupei Mondiale, iar acesta ar putea fi
catalizatorul care sa permitd o schimbare a directiei pentru o industrie care a raportat vanzari mai mici

in ultimii ani.

Si, in cele din urma, vorbim despre o dimensiune care este din ce in ce mai importanta pentru acest tip
de evenimente: moda sportivd. Companiile de articole sportive precum Nike, Adidas sau Puma ii
imbraca pe majoritatea idolilor nostri la acest EURO, iar acestea au inregistrat cresteri importante la
finalul evenimentelor sportive. Printre acestea se numard multinationala germana Adidas, care, dupa
EURO 2016 si Cupele Mondiale din 2018 si 2022, a inregistrat o ajustare medie a cotatiilor de 17% in

urmdtoarele treizeci de zile de la incheierea competitiei.



Care sunt cele mai importante
companii din fiecare tara?

Compania farmaceutica Novo Nordisk, cu o evaluare de 580 de milioane de euro, este cea mai mare
companie din Europa. Este specializatd pe dezvoltarea de medicamente impotriva diabetului si obezitatii,
afectiuni care sunt asteptate sa se extinda in urmatorii ani. A doua companie dupa capitalizarea de piata
de pe Batranul Continent este ASML, dedicatd productiei de tehnologie necesara fabricarii
semiconductorilor, care tocmai a depasit LVMH, care completeaza podiumul celor mai mari companii

din competitie. Inditex, compania spaniold de imbracaminte, ocupa a saptea pozitie a listei.

= Capitalizarea bursiera in miliarde de euro xtb

Astrazeneca (Regatul Unit) _ 2280
Inditex (Spania) _ 144,0
Anheuser Bank (Belgia) _ 117,0
Ferrari (Italia) - 70,0
CEZ (Cehia) - 21,0
Erste Bank (Austria) - 21,0
PKO Bank Polski (Polonia) . 17,0
Galp (Portugalia) . 15,0
oTP Bank (Ungaria) [JJ] 13,0
Turk Hava Yollari (Turkia) . 12,0
Banca Transilvania (Romania) I 5,0
KRKA (Slovenia) I 4,0
Hrvatski Telekom (Cmatia)l 2,0
Banca Tatra (Slovacia) I 2,0
Messer Tehnogas (Serbia) | 02
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Capitalizarea la 6 iunie 2024. Sursa: Bloomberg, XTB Research



Ce tara ar castiga Campionatul
Economic ?

Pentru a raspunde la aceasta intrebare, am dorit s& comparam cei mai importanti indicatori economici
ai fiecarei tari care va participa la competitie (cu exceptia Angliei si Scotiei, care sunt reprezentate
impreuna sub forma Regatului Unit), cu scopul de a sti care dintre acestea poate fi castigatorul economic
al Eurocup 2024.

Dintre numerosii indicatori economici, ne vom concetra pe urmatoarele aspecte:

e Ritmul de crestere PIB din ultimii 4 ani

e PIB per capita (ajustat la puterea de cumparare)
e Rata somajului

e Ritmul de crestere salariala pe ora

e Raportul Datorie/PIB

Am ales aceeasi metodologie de punctare utilizata in prezent in competitii precum Formula 1 sau

motociclism, unde castigatorul primeste 25 de puncte, al doilea 18 puncte, iar al treilea 15 puncte. De la

pozitia a patra pand la a zecea, vom distribui urmdatoarele puncte: 12,10,8,7,4,2 si 1.

First Second Third

Score



PIB per capita ajustat in functie de puterea de
cumparare

Acest indicator imparte productia intre toti cetatenii unei tari, prin urmare eliminad perturbdrile generate
de marimea populatiei. In plus, deoarece este realizat pe baza paritatii puterii de cumpérare, sterge
neconcordantele generate de diferenta de preturi. Am putea compara aceasta variabila cu PIB-ul pe cap

de locuitor, dar ajustat in  functie de costul vieti in fiecare tara.

Pe prima pozitie gasim Elvetia, cu un avans considerabil fatd de restul tarilor. Urmeaza Danemarca, Tarile
de Jos sau Austria. Spania a pierdut mai multe pozitii de-a lungul ultimilor ani. De fapt, tocmai a fost
depasita de Slovenia. Romania se afla in partea inferioara a clasamentului, ocupand pozitia 19 din cele

23 de inregistrari.

B PIB in functie de raportul puterii de cumparare pe cap de locuitor in e xt b

Elvetia 84.577
Danemarca 71.430
Olanda 68.225
Austria 63.903
Belgia 62.633
Germania 61.865
Franfa 55.512
Regatul Unit 54.096
Italia 52.353
Slovenia 49.024
Spania 47.851
Republica Ceha 46.437
Polonia 45.135
Portugalia 43.304
Croatia 42.046
Ungaria 42.037
Slovacia 40.555
Turcia 40.407
Romania 39.725
Serbia
Georgia
Albania
Ucraina
0 25.000 50.000 75.000 100.000

Sursa: FMI, XTB Research



Ritm mai rapid al cresterii economice in ultimii
patru ani

Tarile estice sunt principalii jucatori din graficul urmator, deoarece, in general, acestea au avut o crestere
mai mare decat restul Europei in ultimii patru ani, exact in perioada in care a avut loc Campionatul anterior.
Aceste tari au inregistrat o crestere uriasa a productiei datorita investitiilor straine, accesului la piata,
turismului si fondurilor UE. De asemenea, acestea au beneficiat de transferul industriei din tarile din sudul
Europei in tarile estice, unde costurile cu forta de munca sunt mai mici iar capacitatea de crestere este mai

mare.

Tarile mai dezvoltate din punct de vedere economic sunt cele cu o rata de crestere mai mica, in special in
Germania, care ramane departe de colegii sdi, si care a fost afectatd de dependenta sa de gazul si petrolul

din Rusia, dupa inceputul razboiului.

B Cresterea PIB-ului in ultimii patru ani
xtb

5,77%
5,45%

Turcia
Georgia
Croatia
Albania
Serbia
Polonia
Danemarca
Romania
Olanda
Elvetia
Ungaria
Belgia
Portugalia
Slovacia
Spania
Italia
Franta
Regatul Unit
Austria
Germania
Republica Ceha
Ucraina -7,07%
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Sursa: Tradingeconomics, XTB Research



Cea mai scazuta rata a somajului

Acesta este unul dintre parametrii la care tara noastra se plaseaza in prima jumatate a clasamentului. Pe
de alta parte, Spania se plaseaza mult mai dezamagitor. Pentru fiecare patru someri din Uniunea
Europeana, unul dintre ei locuieste in Spania. De asemenea, somajul in randul tinerilor este la niveluri
ridicate si nu se asteaptd o redresare a situatiei la sfarsitul anului. De fapt, conform previziunilor Comisiei

Europene din primdvara anului trecut, Spania va incheia anul 2024 cu o ratd a somajului de 11,6%, care este

prognozatd sa scada la 11,1% in 2025.

in general, Elvetia si tarile din Europa de Est sunt cele care prezinta rezultate mai bune privind ocuparea

fortei de munca, unul dintre cei mai apreciati indicatori de catre economisti si bancile centrale.

Sursa: Eurostat, XTB Research

B Rata de somaj

Eixtb

Elvetia 2,4%

Polonia 29%
Republica Ceha 29%
Slovenia 3,1%
Germania 3,2%
Olanda 3,6%
Ungaria 43%
Regatul Unit 4,3%
Austria 4,9%
Romania 53%
Slovacia 54%
Belgia 5,5%
Croatia

Portugalia

5,9%
6,5%
Danemarca 6,8%
Italia 7.2%
Franta 7.3%
Turcia

Serbia

15,3%

50%
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Ritmul de crestere salariala pe ora

Elvetia si Danemarca sunt tarile cu venituri mai ridicate pe ord. Centrul Europei include majoritatea tarilor cu

niveluri mai ridicate ale veniturilor orare.

Salariile medii anuale au crescut usor de-a lungul anilor atat in Uniunea Europeana, céat si in Zona Euro,
dar nu atat de mult pe cat ne-am fi asteptat. Acest lucru se datoreaza in principal incetinirii productivitatii,
in special dupa criza financiarda mondiald, chiar si atunci cand cresterea economica a inceput sa se
redreseze. In acest clasament, Romania ocupd ultima pozitie, prezentand cele mai mici castiguri per ora din

UE si confirmand pozitia tarii noastre de hub european cu fortd de munca ieftind.

M Salariul pe ora in euro xtb

44,0

Elvetia
Danemarca 42,0
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Slovacia
Polonia
Ungaria
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0,0 10,0 200 300 40,0 50,0

Sursa: Eurostat, XTB Research



Raportul Datorie/PIB

Cu aceste date putem analiza cat de indatorata este o tard. Cu cat procentul este mai mic, cu atat
capacitatea de plata este mai mare, dar atunci cand procentul datoriei este foarte mare in raport cu
productia sa, va creste riscul de neplata. Spania este una dintre tarile cu cele mai ridicat nivel de

indatorare in acest raport, desi este adevdrat ca este al treilea an consecutiv in care vedem o

imbundtatire.

In ultimele zile, Franta a inregistrat o reducere a gradului de indatorare, printre altele din cauza cresterii
acestuiraport. Conform ultimelor estimari pentru anii urmatori, Italia va depasi Grecia ca tard cu cea mai

mare datorie in raport cu PIB-ul, desi este inca departe de alte tari precum Japonia.

W Datorie fata de PIB

Elvetia 17,8%

Danemarca 29,3%

29,5% xtb

39,1%

Turcia

Georgia
Republica Cehd 44,0%
Olanda 46,5%
Polonia 49,6%
Serbia 52,0%
Slovacia 56,0%
Albania 59,2%
Croafia 63,0%
Germania 63,6%

Slovenia 69,2%

Ungaria 73,5%
Austria 77,8%
Ucraina 84,4%
Regatul Unit 91,9%
Portugalia 99,1%
Belgia 105,2%
Spania 107,7%

110,6%

Franfa
Italia 137,3%

0,0% 50,0% 100,0% 150,0%

Sursa: Eurostat, Tradingeconomics, XTB Research



Concluzii

Tarile estice au avut o crestere a PIB-ului mai mare decéat restul Europei in ultimii patru ani, cand era
programat Campionatul anterior. Aceste tari se bucura de o crestere puternica a productiei datoritd
investitiilor straine, turismului si fondurilor UE. De asemenea, acest lucru se datoreaza transferului industriei
din tarile din sudul Europei deoarece costurile fortei de munca sunt mai mici iar capacitatea lor de crestere

este mai mare.

Tarile mai dezvoltate economic sunt cele care au obtinut o rata de crestere mai mica, in special Germania,

fiind codasa si afectata din cauza dependentei sale de gazul si petrolul din Rusia dupa razboi.

In ceea ce priveste PIB-ul pe cap de locuitor ajustat in functie de puterea de cumpérare, costul vietii in
fiecare tara, centrul Europei domina tabelul, iar printre acestea se remarca Elvetia, cu o mare diferenta

fata de restul tarilor.

in Spania, rata somajului este punctul slab. Unul din patru someri din Uniunea Europeana traieste in
Spania. in acest clasament, din nou Elvetia si tarile estice au o ratad a somajului mai mica. Salariile medii
nete anuale au crescut usor de-a lungul anilor in Europa, dar nu asa cum ne-am fi asteptat. Acest lucru se
datoreaza in principal incetinirii productivitatii, in special din cauza unei reglementari mai stricte si a

ultimilor ani ai crizei din Ucraina.

Datoria raportata la PIB ne permite s& m&surdm capacitatea de platd sau de neplata a fiecarei t&ri. intr-un
mediu in care am putea asista la rate ridicate pe parcursul unei perioade de timp, acesta este unul dintre

factorii cheie de pe piata pentru urmatorii ani.

Analizand rezultatele din tabel, putem confirma ca castigatorul absolut al Eurocupei economice 2024 este
Elvetia. Pana la ultimul "meci" a fost Danemarca, care a fost singura care a putut concura cu tara

cantoanelor in ceea ce priveste termenii economici, in timp ce Olanda a completat podiumul.

In ceea ce priveste Romania, aceasta nu a putut trece de ,grupe”. Conform clasamentului nostru, ,tricolorii'

ar ocupa pozitia 18 din cele 24 de participante, obtindnd doar 5 puncte.

Statisticile ,Campionatului Economic”
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CINE VA CASTIGA CAMPIONATUL ECONOMIC 2024?

Acest material este o comunicare de marketing in sensul art. 24 (3) din Directiva 2014/65/UE a
Parlamentului European si a Consiliului din 15 mai 2014 privind pietele de instrumente financiare si de
modificare a Directivei 2002/92/CE si a Directivei 2011/61/UE (MiFID II). Comunicarea de marketing nu
este o recomandare de investitii sau o informatie care recomanda sau sugereaza o strategie de investitii
in sensul Regulamentului (UE) nr. 596/2014 al Parlamentului European si al Consiliului din 16 aprilie 2014
privind abuzul de piata (regulamentul privind abuzul de piatd) si de abrogare a Directivei 2003/6/CE ale
Parlamentului European si ale Consiliului si Directivele Comisiei 2003/124/CE, 2003/125/CE si
2004/72/CE si Regulamentul delegat (UE) 2016/958 al Comisiei din 9 martie 2016 de completare a
Regulamentului ( UE) nr. 596/2014 al Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce priveste
standardele tehnice de reglementare pentru aranjamentele tehnice pentru prezentarea obiectiva a
recomandarilor de investitii sau a altor informatii care recomanda sau sugereaza o strategie de investitii
si pentru dezvéluirea unor interese particulare sau indicii de conflicte de interes sau orice alt sfat, inclusiv
in domeniul consilierii pentru investitii.

Comunicarea de marketing este intocmita cu cea mai mare diligentd, obiectivitate, prezinta faptele
cunoscute de autor la data intocmirii si este lipsita de orice elemente de evaluare. Comunicarea de
marketing este pregatita fara a lua in considerare nevoile clientului, situatia financiara individuald a
acestuia si nu prezinta in niciun fel nicio strategie de investitii. Comunicarea de marketing nu constituie
o oferta de vanzare, oferta, abonament, invitatie la cumpdrare, publicitate sau promovare a oricaror
instrumente financiare.

XTB S.A. nu este raspunzatoare pentru orice actiuni sau omisiuni ale clientului, in special pentru achizitia
sau cedarea instrumentelor financiare. XTB nu va accepta raspunderea pentru nicio pierdere sau daune,
inclusiv, fara limitare, orice pierdere, care poate apdrea direct sau indirect, efectuata pe baza informatiilor
continute in aceasta comunicare de marketing.

In cazul in care comunicarea de marketing contine orice informatii despre orice rezultate privind
instrumentele financiare indicate in aceasta, acestea nu constituie nicio garantie sau prognoza privind
rezultatele viitoare. Performanta trecuta nu indica neaparat rezultatele viitoare si orice persoand care
actioneaza pe baza acestor informatii o face pe propriul risc.
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